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Em 2025, Aprofundo e AUVP provaram gue essd
parceria funciona.

Foram seis meses de conteudos com milhdes de
visualizagdes, alto engajamento e uma entrega
que continua gerando resultado até hoje.

A AUVP esteve presente em videos relevantes,
assistidos com aten¢do e conectados a uma
audiéncia que valoriza conhecimento,
profundidade e boas decisdes.

Mais do que publicidade, foi construcéo de
marca.

4.234.000

visualizagoes

Aproximadamente 4,2 milhdes de views
sO hesses videos.
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O primeiro Big Brother era MUITO mais maluco do que @

vocé lembra

Zorra Total era o programa mais ASSUSTADOR e
BIZARRO da Globo

0 auge e a QUEDA de Malhagao (e como ela moldou
sua juventude)

Charlie Brown Jr: o auge e o "fim" da ULTIMA grande
banda do Brasil
S8 Ml visualizacoes = ha 1 ana
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O OSCAR merecia a Fernanda Tormes? Provando que
ela sempre foi GEMIAL
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Como Gangnam Style destruiu a vida do PSY (mas
mudou a musica pra sempre)

A historia ABSURDA por trds do maior game show do
Bra il {Shuw do Mllhau}

Provando que a A Fazenda é o reality mais MALUCO da 3

TV (mas era entretenimento puro)
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Casseta e Planeta: o programa da Globo que seria
INACEITAVEL hoje

Comeo Seu Jorge saiu das ruas pra dominar o mundo (a :

histdria que pouca gente conhece)

o AUGE e a QUEDA da MTV Brasil: a revolugido
impossivel na televisio
165 mil visualzaches - hd 11 meses

O maior erro de Um Maluco no Pedago (bastidores,
tretas e a historia completa)
54 mifl visualizacdes - hi 1 ano




& aprofundo

Desde a primeira parceria, o Aprofundo Hoje, Aprofundo e AUVP estdo em fases mais
cresceu em audiéncia, relevancia e fortes, mais profissionais e mais alinhadas.

forca de marca.
Se em 2025 a parceria ja entregou milhdes de

O canal amadureceu, a comunidade ficou visualizagoes, agora existe uma oportunidade
mais engajada e os temas passaram a gerar ainda maior: transformar essa volta em um
conversas ainda maiores sobre cultura, projeto de marca grandioso, com mais
comportamento, memaria e sociedade. presenca, mais estratégia e mais impacto.

489 mil 47 milhoes

inscritos no canal de ViSUCIIiZCIgéeS

6,5 milhdes 68 mil

de horas assistidas seguildores no Instagram



PLANO DE PUBLICIDADE
2026/2027

Plano 1: videos medalhoes do Aprofundo

O primeiro pilar da parceria serd composto pelos
videos medalhdes do Aprofundo: temas de alto
potencial, muito pedidos pela audiéncia e com
historico de forte identificagcdo com o pubilico.

Serdo 2 videos por més, durante 6 meses,
totalizando 12 episddios com assuntos
pensados para gerar alcance, retencado
e conversa.

Sdo videos sobre memorias coletivas, cultura pop
brasileirq, televisdo, internet, adolescéncia e
personagens que marcaram geracoes,
exatamente o territério em que

o Aprofundo tem mais forga.
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As mentiras da nossa adolescéncia A internot dos anos 2000 Familia Dinossauro
Coisas que todo mundo acreditava Orkut, MSN, Habbo Hotel e a vida online & :si_tcﬂm infuntil que era muitn_mnis adultaq,
antes da internet desmentir. antes das redes sociais dominarem tudo. critica e sombria do que parecia.
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As novelas dcls 7 mais bizarras da Globo Os Pcldrmhos Maglms

Tramas absurdas, personagens inacreditaveis e
decisbes que s a teledramaturgia brasileira explicaria.

A Diarista

Um dos dltimos grandes fenémenos

A infancia caética de Timmy Turner e um desenho
populares de humor da Globo.

que ficou muito mais estranho com o tempo.
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: Mazzaropi .} rasileiro porm tes
Como o canal criou uma geragdo inteira de NErGor obsessao do brasile asco
adolescentes esquisitos, sarcasticos e viciados O homem que construiu um império no cinema

Louro José, Xaropinho e outros personagens
em cultura pop. brasileiro falando diretamente com o povo.

que viraram parte da familia brasileira.
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A historia do grupo que transformou humor tosco, A série americana que virou brasileira na meméria A Grande Familia

baixo orgamento e caos em uma das linguagens

afetiva, nos memes, na dublagem e
mais originais da TV brasileira.

A sitcom que retratou o Brasil comum com humor,
na identificagcdo popular.

afeto e personagens que viraram parte da nossa familia.



Como a AUVP entra nos videos

1. Abertura 2. Meio do video 3. Encerramento

primeiros 20 segundos iInsercdo orgdnica reforco e CTA

Mencdo direta a AUVP Uma mencdo de 1 minuto Nova chamada paraa

com QR Code na telq, e 30 segundos conectada AUVP com QR Code,

explicando de forma ao tema do episddio, com beneficios principais e
objetiva o que € a escola e linguagem natural, direcionamento para o
por que ela conversa com narrativa e sem cara de publico conhecer a escola
a audiéncia do Aprofundo. publicidade engessada. pelos links oficiais.
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INVESTIDOR
EM 8 SEMANAS




Como a AUVP entra nos stories

Cada video medalhéo lan¢cado no canal terd uma
estratégia de distribuicdo complementar nas
redes do Aprofundo, ampliando o alcance da
parceria para além do YouTube.

A cada publicacdo, serd feito um combo de
stories chamando a audiéncia para assistir ao
video, sempre com marcagdo da AUVP e reforgo
da presenca da marca no langcamento.




Como a AUVP entra nos carrosseis

Além disso, os videos também serdo divulgados

em formato de carrossel, um dos formatos que

mais geram engajamento, compartilhamento e
visualizacoes no perfil do Aprofundo.
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Mas ainda tem a cereja do bolo...
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Uma série sobre o dinheiro gue manda na sua vida.
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No Fim das Contas: o que € a série

A série serd composta por 6 videos de 8 a 15 minutos,
produzidos em parceria entre Aprofundo Ideias e AUVP,
com o objetivo de explicar temas financeiros que fazem
parte da vida de todo mundo, mas que quase ninguém
entende de verdade.

A proposta é transformar assuntos como inflagéo, juros,
dinheiro, crédito, poupanca e investimentos em histérias
simples, curiosas e envolventes, com a linguagem do
Aprofundo e a autoridade da AUVP.

Serd conteudo de entretenimento com profundidade,
feito para gerar identificagcdo, educar o publico e
aproximar a audiéncia da AUVP de forma natural.
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EPISODIO 1

Quem inventou
o dinheiro

(e por que a gente aceitou
isso?)

Uma investigacdo sobre a origem
do dinheiro, como ele deixou de ser
objeto fisico e virou uma das
maiores ficgoes coletivas da
humanidade.

EPISODIO 2

O viléo invisivel
que rouba seu
dinheiro todos
os dias

Uma explicacdo simples, direta e
curiosd sobre inflacdo, e por que ela
afeta muito mais do que o preco do
mercado.

EPISODIO 3

A historia do
Real &€ muito
mais malucado
que parece

Como o Brasil venceu a hiperinflacdo
criando uma moedad que, antes de
existir, j& mudava o preco de tudo.




EPISODIO 4

Banco
Imobilidrio era
uma critica
social e voce
ndo percebeu

O jogo de familia que parece
divertido, mas explica patrimonio,
aluguel, desigualdade e frustracdo
melhor do que muita aula de
economia.

EPISODIO 5

Por que nossos
pais tinham
tanto medo de
banco?

Uma historia sobre inflacdo,
confisco, poupanca, dinheiro
guardado em casa e o trauma

financeiro que marcou geracgoes.

EPISODIO 6

Por que a gente
sempre caiem
promessa de
dinheiro facil?

De pirdmides a golpes digitais, uma
investigacdo sobre o desejo brasileiro

de enriquecer rapido, e por que isso
nunca sai de moda.




Como a AUVP entra na série

1. Abertura
abertura estilo sério
da Netflix com a
logo da AUVP

Uma abertura feita com
animacoes profissionais,
na identidade visual da
AUVP.

2. Meio do video
insercdo orgdanica

Uma mencdo de 1 minuto
e 30 segundos conectada
ao tema do episédio, com
linguagem natural,
narrativa e sem cara de
publicidade engessada.

3. Encerramento
reforco e CTA

Nova chamada para a
AUVP com QR Code,
beneficios principais e
direcionamento para o
publico conhecer a escola
pelos links oficiais.

DO ZERO AO

INVESTIDOR
EM 8 SEMANAS




REFERENCIAS

Produgéo premium

A série terd uma estética prépria, com cara de projeto
especial.

Os episddios serdo gravados em um cendrio inspirado no
escritério vintage de um economista/professor, com
direcdo de arte alinhada a identidade visual da AUVP.

A producdo contard com luz, cdmera e audio
profissionais, alem de figurino pensado especialmente
para refor¢ar autoridade, confianga e sofisticacdo.

Cada video também terd uma vinheta exclusiva com a
assinatura:

“Aprofundo Ideias & AUVP, a Maior Escola de
Investimentos do Brasil, apresentam...”

Durante todo o episodio, a logo da AUVP ficard presente
como marca d’adgua no canto inferior direito, reforcando
a presenca da marca de forma elegante e continua.




Como No Fim das Contas entra nos stories

Cada video lancado no canal terd uma
estratégia de distribuicdo complementar nas
redes do Aprofundo, ampliando o alcance da
parceria para além do YouTube.

A cada publicacdo, serd feito um combo de
stories chamando a audiéncia para assistir ao
video, sempre com marcacdo da AUVP e reforgo
da presenc¢a da marca no langamento.




Como a No Fim das Contas entra nas redes sociais

Além disso, cada video contard com um trailer de
aproximadamente 30 segundos, adaptado para
Reels, Shorts e TikTok, funcionando como chamada
rapida, curiosa e altamente compartilhavel para
atrair publico novo para a série.




1. Tema
financeiro que
todo mundo
sente no bolso

Inflagéo, juros,
banco, golpes,

dinheiro facil,
poupancga.

aprofunclo .,

elds

Como a série gera leads quentes

2. Conteldo do
Aprofundo
transformao
assuntoem
histoéria

Explicacdo simples,
divertida, curiosa e

com alta retencdo.

3. A audiéncia
entendeo
problemae se
identifica

“Isso acontece
comigo.”

“Eu nunca tinha
pensado desse
jeito.”

“Agora eu preciso
aprender mais.”

4. AUVP
aparece como

autoridade
nhatural

A marca ndo
interrompeo
conteldo: ela surge

como quem pode
aprofundaro
aprendizado.

5.CTAcomQR
Code no
momento de
maior confianga

O publico ja foi
educado, engajado

e preparado para
dar o proximo
passo.



Resumo ddads entregus

Ao longo de 6 meses de parceria, a AUVP estara presente em dois grandes pilares de conteudo:
os videos medalhoées do Aprofundo e a série especial No Fim das Contas.

Videos medalhdes do Aprofundo Série especial “No Fim das Contas”

« 12 videos no canal Aprofundo « 6 videos da série No Fim das Contas

« 2 videos por més, com temas de alto potencial, « Episodios de 8 a 12 minutos sobre dinheiro,
muito pedidos pela audiéncia e pensados para economia e comportamento, com produg¢do
gerar alcance, retencdo e cauda longa. premium e identidade visual da AUVP.

« 12 combos de stories « 6 combos de stories

« Um combo de stories a cada langcamento, « Um combo de stories por episddio, marcando a
chamando para o video e marcando a AUVP. AUVP e direcionando a audiéncia para a série.

« 12 carrosséis de divulgacgdo * 6 trailers curtos

« Carrosséis no formato classico do Aprofundo, » Trailers de aproximadamente 30 segundos para

com menc¢do integrada a AUVP. Reels, Shorts e TikTok.
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